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Allgemeine Geschiftsbedingungen der

proxenos GmbH und ihrer Units l6wenzahn digital marketing und workflow pictures filmproduktion

Hertzstr. 6, 85757 Karlsfeld/Miinchen

Fiir alle mit der Agentur abzuschlieBenden/abgeschlossenen erstmaligen, laufenden und
kiinftigen Geschafte gelten ausschlieBlich die nachfolgenden Bedingungen. Die Agentur
erkennt von den vorliegenden Allgemeinen Geschéftshedingungen abweichende Bedin-
gungen des Auftraggebers nicht an. Diese werden selbst dann nicht Vertragsbestandteil,
wenn die Agentur ihnen nicht ausdriicklich widerspricht. Mit Erteilung des Auftrages wird
die ausschlieBliche Giiltigkeit dieser Geschaftsbedingungen durch den Auftraggeber
anerkannt. Etwaige getroffene miindliche Nebenabreden sind unwirksam. Anderungen
oder Ergdnzungen der AGB bediirfen der Schriftform.

§1
Die Agentur verpflichtet sich, alle ihr im Rahmen der Zusammenarbeit mit dem
Kunden zur Kenntnis gelangenden Geschéftsgeheimnisse mit der Sorgfalt eines ordent-
lichen Kaufmanns zu wahren und alle diesbeziiglichen Informationen und Unterlagen
vertraulich zu behandeln. Die Sorgfalts- und Verschwiegenheitspflicht wéhrt iber das
Vertragsende hinaus und gilt auch, wenn eine Zusammenarbeit nicht zustande kommt.

§2
Die Agentur arbeitet als selbststandiges, unabhangiges Unternehmen nach treuhén-
derischen Gesichtspunkten. Sie ist bemiinht, entsprechend der Aufgaben und Termin-
vorgaben des Werbungtreibenden, die fir die Erfiillung des Auftrages erforderlichen
personellen und sachlichen Voraussetzungen bereitzustellen, in der Beratung absolute
Objektivitat zu wahren und die Interessen des Auftraggebers insbesondere auch bei der
Auswahl und Beauftragung Dritter - in jeder moglichen Form zu vertreten.

Der Auftraggeber verpflichtet sich eine im Hinblick auf das Auftragsvolumen ausreichende
Betriebshaftpflichtversicherung abzuschlieBen und auf Verlangen der Agentur spétestens
10 Tage nach Vertragsschluss einen Deckungsnachweis hieriiber zu erbringen.

§3
Die Agentur ist bereit, sofern eine zusatzliche schriftliche Vereinbarung mit dem Auftrag-
geber getroffen wird welche den wirtschaftlichen Interessen der Agentur Rechnung tragt,
wéhrend der Vertragsdauer kein Produkt eines anderen Auftraggebers agenturmaBig zu
betreuen, das zu dem diesen Vertrag betreffenden Produkt-/Dienstleistungsbereich in
direktem oder indirektem Wettbewerb stent.

§4
Bei Auftragsdurchfiihrung ist die Agentur verpflichtet, sich hinsichtlich der zu treffenden
MaBnahmen mit dem Auftraggeber abzustimmen und ihm die Entwiirfe fiir die vorge-
schlagenen Werbemittel, die eingeholten Kostenvoranschldge, Terminplane zur Bewilli-
gung vorzulegen. Die Werbeagentur iberwacht die ordnungsgemaBe Durchfiihrung aller
WerbemaBnahmen.

Im Rahmen der Auftragsdurchfilhrung werden dem Auftraggeber von der Agentur bis zu
3 Abziige / Entwiirfe fiir die vorgeschlagenen Werbemittel vorgelegt bevor die Produktion
anlduft. Die Kosten hierflr sind in der vereinbarten und gesondert geregelten Gesamtho-
norierung des Auftrages enthalten. Sollten mehr als 3 Abzlige/Entwiirfe auf Wunsch des
Auftraggebers durch die Agentur gefertigt werden miissen, so sind diese der Agentur
zusétzlich zu vergiiten. Die Agentur ist berechtigt, den Aufwand flir diese zusétzlichen
Abziige/Entwiirfe fiir die vorgeschlagenen Werbemittel nach Zeitaufwand auf Stunden-
basis zzgl. der gesetzlichen MWSt. (wenn die Hohe nicht gesondert vereinbart wurde gilt
ein ortstiblicher, angemessener und brancheniiblicher Stundensatz als vereinbart) und
der hierdurch anfallenden Auslagen im Rahmen der Gesamtabrechnung gegeniiber dem
Auftraggeber zu liquidieren. Abgerechnet wird jede angefangene 15 Minuten.

Es steht im Ermessen der Agentur, fiir die Ausfilhrung ihrer Grundleistungen ihr geeignet
erscheinende Dritte heranzuziehen. Werden von der Agentur im Zuge der Produktions-
abwicklung Angebote fiir Fremdleistungen eingeholt, jedoch der Auftrag vom Kunden
anderweitig vergeben, so berechnet die Agentur die fiir die Angebotseinholung aufge-
wendeten Leistungen nach Zeit und Kostenaufwand (wenn die Hohe nicht gesondert
vereinbart wurde gilt ein ortstiblicher, angemessener und brancheniblicher Stunden-
satz als vereinbart). Wird ein Fremdauftrag tber die Agentur abgewickelt, berechnet sie
15 % des Auftragswertes als Bearbeitungspauschale. Fiir Auftrége, die im Namen und
auf Rechnung des Auftraggebers erteilt werden, ibernimmt die Agentur gegeniiber dem
Werbungdurchfihrenden/Auftraggeber keinerlei Haftung. Die Agentur tritt lediglich als
Mittler auf.

Vermittelnde Tatigkeiten, wie z.B. Annahme und Abgabe von Lieferungen von und zu den
Kopierwerken, Post- und Bahnexpeditionen, Auftragsweiterleitungen und Buchungen bei
anderen Unternehmungen, Vermittlung von Sprechern, Darstellern etc. erfolgen, wenn
sie nicht ausdrticklich Gegenstand eines Produktions- oder Bearbeitungsauftrages sind,
stets im Namen und auf Rechnung des Auftraggebers auch wenn hierauf von Seiten
der Agentur nicht ausdriicklich hingewiesen wird. Fiir solche vermittelnde Tatigkeiten
(ibernimmt die Agentur keinerlei irgendwie geartete Haftung und Gewahr.

§5
Wird die Agentur mit einer Prasentation beauftragt, so erkennt der Auftraggeber damit
an, dass die Ausarbeitung der Konzeption angemessen zu honorieren ist. Wurde ein

Honorar nicht vereinbart, so gilt die vorgelegte Preisliste der Agentur bzw. der Zeit- und
Kostenaufwand der Agentur ist zu verglten (wenn die Hohe nicht gesondert vereinbart
wurde gilt ein ortsiiblicher, angemessener und brancheniblicher Stundensatz als ver-
einbart). Die Agentur kann in keinem Fall unverbindlich und kostenlos arbeiten, auch
nicht bei Nichtverwendung der eingereichten Ausarbeitungen oder erfolgten Beratungen.

§6
Wird das Agenturhonorar mit der Mittlerprovision aus dem Schaltvolumen finanziert, so
muss das zu Beginn der Konzeptionsfindung genannte Media-Schaltvolumen innerhalb
eines Jahres geschaltet werden, um die von der Agentur erbrachten Leistungen zu
regulieren. Ansonsten berechnet die Agentur ihren Zeit — und Kostenaufwand, wobei
flr diesen Fall ein ortstiblicher, angemessener und branchentiblicher Stundensatz als
vereinbart gilt.

§7
Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Agentur rechtzeitig tiber Art, Umfang und Zeitfolge
der geforderten Leistungen zu unterrichten und ihr alle fir die sachgeméBe Durchfiih-
rung des Auftrags bendtigten Informationen und Unterlagen, soweit diese ihm verfligbar
sind, fristgerecht und kostenlos zu liefern. Der Auftraggeber verpflichtet sich, der Agentur
nur zur Verdffentlichung oder Vervielfaltigung freigegebene Vorlagen wie Fotos, Modelle
oder sonstige Arbeitsunterlagen zu tibergeben.

Die Durchfihrung der durch die Agentur zu erbringenden Leistung setzt die Abklarung
aller technischen Fragen mit dem Auftraggeber voraus, (iber die der Auftraggeber die
Agentur umfassend zu informieren hat. Sollte ein Termin der Leistungserbringung
wegen fehlender, falscher oder nicht vollsténdiger Informationen des Auftraggebers nicht
eingehalten werden konnen, bleibt der Vergiitungsanspruch der Agentur in voller Hohe
bestehen.

§8
Sofern die Honorierung der Agentur nicht zusétzlich und schriftlich geregelt ist, wird
die erbrachte Leistung durch die Agentur nach Zeitaufwand auf Stundenbasis zzgl. der
gesetzlichen MWSt. (wenn die Hohe nicht gesondert vereinbart wurde gilt ein ortsiiblicher,
angemessener und brancheniblicher Stundensatz als vereinbart) und der anfallenden
Auslagen, riickwirkend ab dem Zeitpunkt der Beauftragung abgerechnet.

Ist ein Agenturhonorar vereinbart, sind die Leistungen flir Werbevorbereitung, Werbe-
planung, Werbegestaltung, Werbetext enthalten, soweit keine anderslautende Rege-
lung getroffen wurde. Separat berechnet werden: Materialien, Reinzeichnungen und
digitale Aufbereitungen, Ubersetzungen Fahrtkosten, Spesen, Organisations- und
Beschaffungskosten, Nutzungsrechts-Ubertragungen sowie technische Kosten wie Satz,
Zwischenaufnahmen, Fotos, Fotoabzlige, Werkzeugkosten und Herstellung von Werbe-
mitteln, Leistungen hinzugezogener Spezial-Unternehmungen (Marktforschung etc.) je
nach entsprechendem Aufwand.

Die Agentur ist in jedem Fall berechtigt, Vorauszahlungen und auch angemessene
Abschlagszahlungen zu verlangen, deren Hohe sich am Verhaltnis zwischen der erbrachten
Leistung und dem Gesamtumfang der vertraglich geschuldeten Leistung orientiert. Bis
zur Bezahlung der jeweiligen Vorschussrechnung oder Abschlagsrechnung durch den
Auftraggeber ist die Agentur berechtigt, ihre vertraglich geschuldete Leistung einzustel-
len und erst nach Erhalt des Rechnungsbetrages fortzusetzen.

Kommt eine von der Agentur ausgearbeitete und vom Auftraggeber genehmigte Konzep-
tion aus Griinden, die die Agentur nicht zu vertreten hat, nicht zur Durchfiihrung, so bleibt
der Honoraranspruch der Agentur davon unberiihrt. Der Beschaffungs-, Organisations-
und Uberwachungsaufwand der Agentur wird entweder durch Provisionierung durch den
Lieferanten oder bei Berechnung durch die Agentur an den Auftraggeber abziiglich samt-
licher Rabatte und Provisionen plus ,Service-Fee" vom Auftraggeber getragen.

§9
Ein der Agentur schriftlich oder mindlich erteilter Auftrag gilt als angenommen, wenn die
Agentur die Ubernahme nicht innerhalb von 14 Tagen nach Auftragserteilung schriftlich
ablehnt.

§10
Nutzungs- und sonstige Rechte an den eingereichten Vorschldgen der Agentur gehen nur
dann auf den Auftraggeber (ber, wenn dies und die Vergiitung hierflir ausdrticklich mit
der Agentur vereinbart worden ist, ansonsten wird ein Rechtelibergang an den von der
Agentur gefertigten und dem Auftraggeber unterbreiteten Vorschldgen, die letztendlich
nicht flir den konkreten Auftrag ausgewdhit wurden, ausgeschlossen.

Die Agentur weist hiermit darauf hin, dass die nicht zu reinen Privatzwecken vorge-
nommene Vervielfaltigung, Bearbeitung und/oder Verbreitung sowie jegliche kommer-
zielle Auswertung von urheber- und/oder leistungsschutzrechtlich geschiitzten Werken
insbesondere Musik, Text oder Sprache-nachfolgend ,vorbestehende Werke* genannt -
genehmigungspflichtig ist und eine Auswertung ohne entsprechende Rechtekldrung und
Genehmigung der Berechtigten gegen geltendes Recht verstoBt.



Fiir den Fall, dass vorbestehende Werke im Rahmen einer Produktion oder einem Layout
auf ausdriicklichen Wunsch des Auftraggebers hin verwendet werden sollen, weist der
Auftraggeber die Agentur ausdriicklich vorab auf die vorbestehenden Werke hin. Der
Auftraggeber ist in jedem Fall verantwortlich fiir die Rechteklarung, Lizenzierung und
Vergiitung von vorbestehenden Werken. Der Auftraggeber stellt die Agentur in diesem
Zusammenhang vollumfanglich von jeglichen Anspriichen Dritter frei. Die vollumféngliche
Haftungsfreistellung fiir die Agentur gilt auch dann, wenn der Auftraggeber unwissentlich
vorbestehende Werke im Rahmen einer Produktion oder einem Layout verwenden I&sst.

Rechte, die von den Berechtigten bzw. Kiinstlern an die GEMA, GVL oder sonstige
Verwertungsgesellschaften tibertragen wurden, sind nicht ibertragbar. Der Auftraggeber
verpflichtet sich bei der Auswertung der Produktion diese Rechte selbststéndig einzu-
holen und zu verg(iten. Der Auftraggeber stellt die Agentur dahingehend von sémtlichen
Anspriichen vollumfanglich frei.

Der Auftraggeber wird hiermit darauf hingewiesen, dass die Einrdumung von Leistungs-
schutz- oder Urheberrechten, der durch die Agentur im Namen des Auftraggebers
beauftragten Kiinstler, zeitlich immer auf 1 (ein) Jahr ab Rechnungsstellung oder erster
Schaltung der Produktion und raumlich auf Deutschland beschrénkt wird. Sollte der Auf-
traggeber eine dariiber hinausgehende Auswertung einer Produktion beabsichtigen, ist
der Auftraggeber zur Rechtekldrung und Nachvergiitung der Kiinstler verpflichtet und
leistet die Nachvergutung direkt an die Kiinstler. Der Auftraggeber ist verpflichtet, der
Agentur die erste sowie weitere Sendungen einer durch die Agentur ganz oder teilweise
gefertigten Produktion anzuzeigen, damit gegebenenfalls die Falligkeit von Nachver-
giitungen nachgepriift werden kann, und die Kinstler benachrichtigt werden konnen.
Die Haftung fiir Nachvergiitungen, die aus solchen Verwertungen entstehen, tragt der
Auftraggeber und stellt dahingehend die Agentur vollumfanglich von Anspriichen der
Kinstler frei. Fiir den Fall, dass die Agentur Nachvergiitungen direkt an Kiinstler leistet
und diese im Anschluss gegenilber dem Auftraggeber geltend macht, erstattet der Auf-
traggeber die Nachvergiitungen gegeniiber der Agentur.

§ 11
Fiir die Eintragungs- und Schutzfahigkeit von Entwiirfen wird die Gewahr seitens der
Agentur nur nach besonderer Vereinbarung dbernommen.

§12
Der Auftraggeber ist nicht berechtigt, die von der Agentur im Angebotsstadium einge-
reichten Vorschldge zu verwenden und zwar unabhéngig davon, ob sie urheberrechtlich
geschitzt sind oder nicht. Dies gilt auch fiir eine Verwendung in abgewandelter Form
oder durch Dritte.

§13

Die Agentur haftet nicht bei Nichterfiillung, Leistungsmangel oder Verzug von Werbetra-
gern oder sonstigen Drittbeauftragten, die nicht ihre Erflillungsgehilfen sind, auch nicht
flr deren vorsatzliches oder grob fahrldssiges Verhalten.

Fiir Schadenersatz, gleich aus welchem Rechtsgrund, haftet die Agentur nur bei
Vorsatz, grober Fahrldssigkeit und Fehlen einer zugesicherten Eigenschaft. Das gilt
auch fir Erfiillungs- bzw. Verrichtungsgehilfen und gesetzliche Vertreter der Agentur. In
allen anderen Fallen haftet die Agentur nur dann, wenn wesentliche Vertragspflichten
(Kardinalspflichten) verletzt sind. Dabei ist der Schadensersatz auf den typischen vorher-
sehbaren Schaden begrenzt. Ein Ausgleich von atypischen oder nicht vorhersehbaren
Schéden findet nicht statt.

Die Haftung der Agentur fir Méngel verjéhrt in zw6lf (12) Monaten. Dies gilt nicht in
Féllen der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit, bei einer vorsatz-
lichen oder grob fahrldssigen Pflichtverletzung und bei arglistigem Verschweigen eines
Mangels.

Terminvereinbarungen werden von der Agentur mit der allgemeinen Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns beachtet. Fixgeschéfte bedUrfen einer besonderen Vereinba-
rung. Andernfalls ist die Agentur lediglich zur nachtrdglichen ordnungsgeméBen Leistung
verpflichtet. Eine Stornierung des Auftrags ist ausgeschlossen. Nach der Druckreiferkla-
rung durch den Auftraggeber ist die Agentur von jeder Verantwortung fir die Richtigkeit
der vorgelegten Unterlagen befreit. Soweit der Auftraggeber von sich aus Korrekturen
vornehmen I&sst, entféllt jede Haftung der Agentur.

Eine Haftung flr die wettbewerbsrechtliche Unbedenklichkeit einer Werbung kann nicht
Ubernommen werden, insbesondere ist die Agentur nicht verpflichtet, jeden Entwurf
vorher juristisch tiberpriifen zu lassen. Falls solche Anspriiche (u.a. Unterlassungsan-
spriiche, Schadensersatzanspriiche usw.) aufgrund der von der Agentur fiir den Auftrag-
geber erstellten Werbung von Dritten gegentiber der Agentur geltend gemacht werden,
stellt der Auftraggeber die Agentur hiervon frei. Bei Nachweis der Kostenentstehung
werden die der Agentur entstandenen Kosten unverziiglich von dem Auftraggeber erstat-
tet. Die Agentur wiederum verpflichtet sich, nach Bezahlung der ihr entstandenen Kosten
durch den Auftraggeber, diesem alle zur Abwehr der vorbezeichneten Forderung eines
Dritten erforderlichen Rechte, zu tibertragen.

Eine Haftung flir zuriickgebliebenes Ton- und Bildmaterial des Auftraggebers oder des
Kiinstlers kann nur bis zum Materialwert des Tragermaterials und nur bis zur Hochstdau-
er von drei (3) Monaten nach Rechnungslegung tibernommen werden. Uberldsst der Auf-

traggeber zur Bearbeitung, Vorflinrung 0.4. unwiederbringliche oder schwer ersetzliche
Ton- und Bildaufzeichnungen, so liegt das Risiko, ggf. der Abschluss einer Versicherung
(iber den Materialwert hinaus, wie auch die Veranlassung der Herstellung von Sicher-
heitskopien, beim Auftraggeber. Fiir Bearbeitungsschaden an fremden Bild- und Tonma-
terial haftet die Agentur wie folgt: Bei Tonband-, Bild- und Datentréger-Aufzeichnungen
bis zum Materialwert des Tragermaterials.

Die Bestellung von Beleg-/Sendekopien muss schriftlich erfolgen. Bei mindlicher
Bestellung Ubernimmt die Agentur keine Haftung. Dieser Haftungsausschluss umfasst
ausdriicklich und insbesondere alle Vermégens- und Folgeschaden.

Mischelemente auf Master-, Mehrspurbéndern und allen Datentragern werden — soweit
nicht ausdriicklich anders vereinbart — nach eigenem Ermessen der Agentur archiviert.
Der Auftraggeber erteilt der Agentur insoweit seine ausdriickliche Zustimmung. Ferner
erklart sich der Auftraggeber mit der Auftragserteilung damit einverstanden, sollte er
nicht innerhalb eines (1) Jahres nach Fertigstellung und Abrechnung des Auftrages durch
die Agentur die Herausgabe der Mischelemente auf Master-, Mehrspurbéndern und allen
Datentrdgern schriftlich verlangen, dass diese durch die Agentur geléscht werden.

§14

Mit der Zahlung des Agenturhonorars, einschlieBlich der Lizenz fiir die Ubertragung des
Vervielféltigungsrechts, erwirbt der Auftraggeber nur das Recht zur Vervielfaltigung der
Arbeit im vereinbarten Umfang und zu dem vereinbarten speziellen Zweck (siehe § 15).
Geht die Verwendung Uber den vereinbarten Umfang und Zweck hinaus, ist eine neuer-
liche Vereinbarung sowie eine zusatzliche Honorierung erforderlich. Auslandsrechte oder
Rechte fiir weitere Auflagen gelten nicht als mitibertragen, sofern nicht eine besondere
Vereinbarung erfolgt.

§15

Fiir alle konzeptionellen und kreativen Arbeiten (u.a. Text, Grafik, Foto, Film) an dem frei-
gegebenen Entwurf/Abzug wird ein sachlich, zeitlich und ortlich begrenztes Nutzungs-
recht fiir 1 Jahr (ab dem Tag der Freigabe) gewahrt, wobei die Kreatividee (das vorab
(iberlassene ,Material zur Veranschaulichung"), selbst der frei gegebenen Version, von
diesem Nutzungsrecht ausgenommen wird. Ein Nutzungsrecht fiir Dritte ist ausgeschlos-
sen. Den Vertragsparteien ist es vorbehalten, insoweit eine anderslautende Regelung
(iber die Dauer und den Umfang der gewéhrten Nutzungsrechte bei der Auftragserteilung
schriftlich zu vereinbaren.

Verlangt der Auftraggeber, beispielsweise bei der Beendigung der Zusammenarbeit, von
der Agentur die Aushéndigung von offenen Daten aller bzw. eines Teils der vorangegan-
genen Projekte zur eigenen Nutzung bzw. Weitergabe, so sind diese im Rahmen einer
schriftlich zu treffenden Vereinbarung von der Agentur kauflich zu erwerben. Wird keine
Einigung hieriiber erzielt, ist die Nutzung und Weitergabe untersagt. Im Ubrigen wird im
Hinblick auf die Eigentumsverhaltnisse an Vorentwiirfen auf § 16 verwiesen.

§ 16
Vorentw(irfe und Entwiirfe bleiben nach geltendem Urheberrecht Eigentum der Agentur
und sind auf Wunsch in angemessener Frist nach Beendigung des Auftrags zuriick-
zugeben. Fir Beschddigungen haftet der Auftraggeber. Die Agentur ist berechtigt, die
von ihr gestellten Werbemittel zu signieren, in ihrer Eigenwerbung auf die Betreuung
des Auftraggebers hinzuweisen und die im Rahmen des Auftrages fiir den Auftraggeber
erstellten Werbemittel zu Werbezwecken zu verwenden. Die (ibergebenen Belegexem-
plare sind der Agentur nach Fertigstellung ohne besondere Aufforderung zu tibergeben.

§17
Das Agenturhonorar und die verauslagten Kosten sowie die jeweils hierauf anfallende
gesetzliche Mehrwertsteuer ist nach Rechnungsstellung und nach Abzug der nach § 8
Absatz 3 bereits geleisteten Abschlagszahlungen ohne Abzug innerhalb von 14 Tagen
nach Rechnungserhalt zur Zahlung féllig.

Werbemittelrechnungen und Anzeigenrechnungen sind sofort nach Ubermittiung durch
die Agentur an den Auftragsgeber rein netto fallig.

Zieluberschreitungen werden mit 8 % Verzugszinsen Uber dem jeweiligen Basiszinssatz
der Européischen Zentralbank berechnet. Die Geltendmachung eines weiteren Verzugs-
schadens bleibt ausdriicklich vorbehalten.

§18
Die Nichtigkeit einzelner Formulierungen dieser Allgemeinen Geschéftsbedingungen
beriihrt nicht die Wirksamkeit im Ubrigen. An die Stelle der unwirksamen Klausel tritt
diejenige zuldssige Klausel, die in ihrer Wirkung der unwirksamen Klausel wirtschaftlich
am néchsten kommt.

§19
Erflillungsort und Gerichtsstand ist, soweit rechtlich zuldssig, der Sitz der Agentur. Die
Agentur ist allerdings berechtigt, Anspriiche gegen den Auftraggeber auch an jedem
anderen fiir diese zustandiges Gericht geltend zumachen.

§20
Fiir die Rechtsheziehungen der Parteien gilt deutsches Recht ohne die Verweisungs-
normen des Internationalen Privatrechts und unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.



